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CREATIVE HERO 2024

Z 1\ AN

VILLA SANDI

O1.BRAND

Villa Sandi & un'azienda vinicola situata in
Veneto. Fondata nel 1622, & famosa per la
sua villa in stile palladiano circondata da
vigneti. Si impegna a unire tradizione e
innovazione nella viticultura.

'azienda € nota anche per le sue pratiche
sostenibili e per I'attenzione alla qualita.
Inoltre & riconosciuta per I'eleganza e |a
raffinatezza dei suoi vini.
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Analisi




CREATIVE HERO 2024 O2.ANALISI MOODBOARD

Moodboard




CREATIVE HERO 2024 02.ANALISI TONE OF VOICE

TRADIZIONE INNOVAZIONE
@
AMICHEVOLE PROFESSIONALE
@
DIVERTENTE SERIO
@
ACCESSIBILE ESCLUSIVO
@

Tone of voice
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Concepi




CREATIVE HERO 2024 03.CONCEPT VALORI

AUTENTICITA E TRADIZIONE

Celebrazione dell’'uva coltivata
nelle vigne storiche di Villa Sandi.

QUALITA PREMIUM
Materia prima selezionata

dai migliori vigneti.

ESPERIENZA DI GUSTO
Rispetto del profilo aromatico dell’'uva
che enfatizza le proprieta organolettiche

mantenute intatte grazie alle lavorazioni.

SALUTE E BENESSERE
Godersi il sapore dell’'uva senza gli
effetti dell'alcol, rispettando uno stile

di vita sano ed equilibrato.
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dentita
Autenticita

Condivisione

Villa Sandi e UN]ONE

Appartenenza

Convivialita
Armonia
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03.CONCEPT

\

E emersa la necessita di dare
un’identita propria, che rendesse
unica e facilmente identificabile |la
proposta analcolica dell'azienda.

Immaginiamo questa bevanda come una
fonte di benessere, ideale per essere
condivisa in momenti di convivialita.

NAMING

La sua presenza rende il brindisi inclusivo,
offrendo a tutti la possibilita di sentirsi
partecipi, creando un‘atmosfera speciale.

Abbiamo identificato come parola chiave
UNIONE, il cuore simbolico di questa
bevanda e del contesto in cui la vediamo
protagonista.




CREATIVE HERO 2024 03.CONCEPT NAMING

Materia prima di qualita
ed essenza della bevanda.

Legame diretto ed esclusivo

con Villa Sandi e i suoi prodotto.




CREATIVE HERO 2024

03.CONCEPT

Il nome "MIUVA" nasce dall’'unione Questo connubio rimanda all’idea di un
delle parole “Mio” e “Uva”, evocando prodotto fatto su misura per chi

un legame personale e autentico con il desidera vivere il sapore dell’'uva in
prodotto e |'uva. tutta la sua purezza, senza alcol.

NAMING




CREATIVE HERO 2024 03.CONCEPT NAMING

Per esprimere la sua unicita, e stato

sviluppato un logotipo personalizzato
che rende la bottiglia immediatamente
riconoscibile, sottolineando l'identita

distintiva di “MIUVA”".




CREATIVE HERO 2024 03.CONCEPT VISUAL

Il concept grafico e sviluppato attorno al La costruzione della composizione
valore fondante del progetto: I'unione. grafica presenta 3 step: Cerchio,

Insieme di cerchi e Unione di insiemi.
Con “MIUVA", si crea un'opportunita

per tutti di partecipare al brindisi e
condividere il momento, senza
limitazioni dovute all'alcol.

Durante i grandi pranzi e le occasioni
speciali, nessuno € escluso dalla gioia
del brindisi: “Miuva” é la bevanda che
riunisce tutti.




CREATIVE HERO 2024 03.CONCEPT VISUAL

Il cerchio € la singola persona, che Questo elemento richiama il concetto di
tuttavia non smette mai di cercare partecipazione e inclusione, rappresentando
connessione e appartenenza. ogni singolo individuo come parte

di un insieme.
‘ Ogni cerchio indica l'individualita di
chi partecipa al momento conviviale,
una persona che, anche senza alcol,
puo unirsi al brindisi.

l. Cerchio
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2. Insieme

VISUAL

| cerchi, grazie al loro posizionamento,
raffigurano anche la frizzantezza della
bevanda oltre a richiamare visivamente
I numerosi grappoli d'uva da cui € composta.
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3. Unione

| gruppi di persone possono poi unirsi
ulteriormente, creando una armonia
piacevole e d'impatto.

Ogni gruppo ha caratteristiche ed
interessi differenti, grazie a “MIUVA”
SI uniscono comunque, accumunati
dall’'esperienza di degustazione.

VISUAL
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CREATIVE HERO 2024

Viola

Rappresenta una scelta audace e vibrante, che
richiama immediatamente |'idea di un‘atmosfera
gioiosa e momenti di condivisione indimenticabili.
Richiama il sogno e I'immaginazione, i quali evocano
un senso di magia capace di frasformare una semplice
festa in un‘occasione speciale.

Allo stesso tempo, mantiene una nota di eleganza

e raffinatezza, rendendo il prodotto un emblema del
divertimento e del gusto per la vita,

senza rinunciare a stile e finezza.

#5B2A86
C80 M97 YO KO
R91 G42 B134
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Rosa

Utilizzato nei cerchi, crea un effetto

di leggerezza, vivacita, modernita e allegria,
rendendo il prodotto attraente e accattivante
davanti agli occhi del pubblico.

#9B4493
C47 M83 YO KO
R155 G638 B147
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Neutro

Utilizzato nei testi per renderli chiari e
leggibili. Questa tonalita permettete

la lettura senza disturbare 'armonia
della composizione.

Trasmette calore, evocando convivialita,

e crea un’atmosfera accogliente
e sofisticata.

#EODEDS
C13 M10 Y14 K2
R224 G222 B216
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Tipograflia
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Flowchart Bold

AaBb(CcDdEel T
1234561390

Flowchart Fatface

AaBbCceDdEeFt
12345673890
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O5.TIPOGRAFIA

Koonmsgqancas

7{”(5@0@0%@(&2;
723405607890

Jost Regular

AaBbCcDdEeFf
1234567890

COPPERPLATE GOTHIC LIGHT

AABBCCDDEEFF
1234567890




EEEEEEEEEEEEEEEE

Challenge #1




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 ETICHETTA

e

'obiettivo & creare una continuita Nelle altre bottiglie della linea

visiva con le altre bottiglie della linea "Il Fresco” la cornice ¢ caratterizzata da

"l Fresco” rendendo, pero, un pattern allineato e simmetrico.

immediatamente riconoscibile la Per “MIUVA" abbiamo reinterpretato

versione senza alcol. questo elemento rendendolo
caratteristico.

Abbiamo aggiunto il nome distintivo Pensato per essere metallizzato,

della bevanda “MIUVA” e riportato con |'obiettivo di mantenere coerenza

'elemento grafico come un pattern comunicativa con il resto della linea.

lungo i bordi dell’etichetta.




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 ETICHETTA



CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 PACKAGING



CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 PACKAGING



CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 PED




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 PED







CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1

Facebook




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 TIKTOK

Video promozionali per la campagna
pubblicitaria su Tik Tok, declinabili
anche come reel su Instagram.




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 LANDING PAGE




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1 LANDING PAGE
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Challenge #2




CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 ETICHETTA

Lo sfondo presenta il colore principale E inoltre presente la dicitura "mosto
scelto, con la scritta “MIUVA"” come d'uva”, che aiuta il consumatore a
protagonista, accompagnata dal comprendere meglio la natura del
visual che rappresenta il nucleo prodotto, e la specifica "alc. 0.0% vol”,
di convivialita, posizionato in che evidenzia la caratteristica analcolica
corrispondenza della parte "UVA" della bevanda.

del naming.

Questa disposizione visiva sottolinea la Formato 90x80 mm

connessione tra l'uva e il concetto di
unione.













CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 PACKAGING




CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 PED




CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 PED




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1

Insiagram




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #1

Facebook




CREATIVE HERO 2024 06.CHALLENGE #2 TIKTOK

Video promozionali per la campagna
pubblicitaria su Tik Tok, declinabili
anche come reel su Instagram.




CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 LANDING PAGE




CREATIVE HERO 2024 O7.CHALLENGE #2 LANDING PAGE
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