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NATURA POP, LINEA ITALIANA DI COSMETI-
CA BIOLOGICA CON UN’ANIMA POP ESPE-
RIENZIALE COMPOSTA DI OTTO REFERENZE, 
FRA BAGNO-DOCCIA, SHAMPO E BALSAMO, 
CREMA CORPO E OLIO MULTIATTIVO.

Chi sceglie la cosmetica biologica certifica-
ta vuole prodotti naturali di qualità, a basso 
impatto ambientale, che rispettino la salute 
ed il benessere della pelle.

NaturaPop® considera questi valori una basa, 
il punto di partenza non il proprio obbiettivo.

La ricerca NaturaPop® si focalizza sulle sen-
sazioni positive che i cosmetici naturali pos-
sono trasmettere, un caleidoscopio di sensa-
zioni “catturate” dalla natura per arricchire 
il momento del bagno per addolcire l’umore. 
Una linea biologica con un’anima Pop espe-
rienziale !
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Balsamo
 Sensual Purple

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Nel mockup è presente una versio-
ne aggiuntiva di un flacone per il balsa-
mo, essa oltre a svolgere una funzione 
di bilanciamento nell’intero mockup è 
atto anche al proporre all’azienda una 
produzione futura di una linea cosmeti-
ca da viaggio.
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Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare un 
fiore dalle sfumature vivaci e 
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Balsamo
 Green Chartreuse

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Nel mockup è presente una versio-
ne aggiuntiva di un flacone per il balsa-
mo, essa oltre a svolgere una funzione 
di bilanciamento nell’intero mockup è 
atto anche al proporre all’azienda una 
produzione futura di una linea cosmeti-
ca da viaggio.
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Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare del-
le foglie dalle sfumature vivaci e  
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Shampoo
 Sensual Purple

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Anche se la decisione di realizzare 
uno sfondo nero non è fra le più comuni 
abbiamo comunque deciso di instaurare 
la nostra linea seguendo un motivo che 
riportasse il cliente ad un’idea di pro-
dotto ricercato e al contempo sensibile 
all’ambiente.



Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare un 
fiore dalle sfumature vivaci e 
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Shampoo
 Green Chartreuse

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Anche se la decisione di realizzare 
uno sfondo nero non è fra le più comuni 
abbiamo comunque deciso di instaurare 
la nostra linea seguendo un motivo che 
riportasse il cliente ad un’idea di pro-
dotto ricercato e al contempo sensibile 
all’ambiente.
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Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare del-
le foglie dalle sfumature vivaci e  
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Profumo
 Sensual Purple

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Anche se la decisione di realizzare 
uno sfondo nero non è fra le più comuni 
abbiamo comunque deciso di instaurare 
la nostra linea seguendo un motivo che 
riportasse il cliente ad un’idea di pro-
dotto ricercato e al contempo sensibile 
all’ambiente.



Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare un 
fiore dalle sfumature vivaci e 
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Profumo
 Green Chartreuse

Abbiamo deciso di mantenere il design 
del prodotto più simile possibile al suo 
predecessore per non andare a stra-
volgere l’identità del brand, durante 
la rielaborazione dell’etichetta abbia-
mo deciso di utilizzare un motivo flo-
reale riprendendo i colori pop presenti 
nell’attuale versione, abbiamo dunque 
cercato di far convivere la semplicità e 
la linearità dell’etichetta con la ovvia 
natura moderna ed eccessiva quale è il 
pop. Anche se la decisione di realizzare 
uno sfondo nero non è fra le più comuni 
abbiamo comunque deciso di instaurare 
la nostra linea seguendo un motivo che 
riportasse il cliente ad un’idea di pro-
dotto ricercato e al contempo sensibile 
all’ambiente.
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Il riutilizzo del logo è dovuto alla 
riconoscibilità del brand.
Esso è stato valorizzato per farlo 
spiccare nella confezione al pri-
mo colpo d’occhio.

Abbiamo deciso di utilizzare del-
le foglie dalle sfumature vivaci e  
brillanti per rispecchiare l’animo 
POP del prodotto, questo moti-
vo floreale segue tutti i prodot-
ti della serie conferendogli una 
piacevole ridondanza di toni.
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Acqua
100% plastica riciclabile

Nella bottiglia d’acqua abbiamo comunque 
voluto mantenere uno stile minimalista ma 
che al contempo sprigionasse vivacità e vi-
talità. L’etichetta è così stampata su un sup-
porto plastico riportando solo le informazioni 
necessari sul retro, lasciando spazio al logo 
nel fronte ed ad un logo disegnato a mano 
riportante la scritta “100% Recycled” ed delle 
bolle in trasparenza nello sfondo
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Nella bottiglia d’acqua abbiamo riporta-
to la semplicità e l’eleganza che questa 
nuova gamma di prodotti trasporta con 
se. Stampata su un supporto trasparente 
l’etichetta riporta solo le informazioni ne-
cessarie al consumatore lasciando spazio 
al logo posto nel fronte ed a delle bollicine 
in trasparenza nello sfondo.

Il logo che informa il consumatore della 
fattura della bottiglia in plastica 100% 
riciclata è stato concepito come un dise-
gno fatto a mano, un disegno che riporta 
ai disegni d’infanzia. Questa rievocazio-
ni dei ricordi di fanciullezza  è stata vo-
luta per trasmettere la brutale e magni-
fica semplicità delle cose naturali e per 
riportare alla memoria i giorni passati in 
cui fare la raccolta differenziata era una 
nostra priorità.
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Beauty 
Box
Nel box abbiamo deciso di utilizzare le 
stesse foglie presenti nei prodotti in modo 
da ottenerle una confezione versatile per 
qualsivoglia prodotto la si voglia utilizza-
re, è stato inoltre aggiunto il logo Green-
guard nell’angolo inferiore sinistro. 
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Il logo è stato posto al centro della 
confezione per far adocchiare ad 
un primo sguardo il cliente, cata-
lizzando il suo interesse sulla sca-
tola.

Sono state usate tutte le foglie ed i fiori utilizzati in pre-
cedenza per conferire una continuità al design, data la 
presenza di entrambe le decorazioni questa è perfetta 
per l’intercambiabilità dei prodotti al suo interno.




