
BIRRONE
Gruppo Sasso



Analisi
Dal brief abbiamo capito che per Birrone la birra è 
al centro di tutto, diventando una persona vera e 
propria che sviluppa quasi un’anima. Per questo era 
fondamentale dare a ogni singola birra il suo spazio 
per esprimersi, non limitandoci a creare una grafica 
spoglia e senza emozione. Essendo un birrificio 
affermato abbiamo scelto, per entrambe le proposte, 
di mantenere una certa continuità con il loro stile.



Naming
Rudolph the Reinbeer 
Si tratta di un gioco di parole tra Rudolph the Reindeer, 
la renna dal naso rosso di Babbo Natale, e la parola 
inglese beer (birra).

0708
La scelta dei numeri non è casuale, infatti il nome deriva 
dai mesi in cui la pianta di lamponi dà il suo frutto 
ovvero luglio (07) e agosto (08).



Prima 
proposta



Concept
Per far in modo che la birra si esprimesse nel modo 
migliore abbiamo ritenuto che si dovesse presentare da 
sola, umanizzandola. Siamo partiti da questo per creare 
la prima proposta per il restyling delle etichette.

Con lo scopo di personificare la birra abbiamo 
associato ad ogni tipologia una personalità 
trasformando i prodotti in ragazzi e ragazze.

Il visual dell’etichetta è composto da un lettering 
handwritten che varia da birra a birra secondo una 
descrizione che le rende quasi umane. Abbiamo fatto 
questa scelta grafica per mantenerci in linea con la 
comunicazione di Birrone.



Info tecniche
COLORI
Abbiamo scelto di utilizzare i colori solo per i sidri e le 
birre speciali, per evidenziare la differenza con la linea 
delle classiche. Per il sidro classico abbiamo utilizzato 
il colore mela verde, per richiamare il colore del frutto 
stesso. Per quanto riguarda Fra Mbueto e 0708 la 
palette evoca l’uva fragola e il lampone. Abbiamo poi 
scelto un verde scuro per la birra di Natale. Le birre 
classiche sono previste in black & white, con delle 
parole evidenziate da differenti colori in base alla birra.



Info tecniche
GRIGLIA
Il lettering dell’etichetta si sviluppa attorno al logo 
outline, rimanendo però confinato all’interno di un box 
come si vede qui di fianco.



Info tecniche
TIPOGRAFIA
Il lettering è volutamente irregolare, sia per comunicare 
maggiore umanità sia per uniformarci allo stile outline 
doodle di Birrone.



Etichette



Etichette



Etichette







Seconda 
proposta



Concept
La seconda proposta per la linea di birre classiche si 
basa su tre variabili: la fermentazione, la luppolatura e 
la gradazione alcolica. L’etichetta presenta delle bande 
che identificano questi tre fattori e che cambiano di 
grandezza a seconda delle caratteristiche della birra. 
Inoltre le tre fasce insieme ricordano la struttura di una 
birra, la schiuma rappresenta infatti la fermentazione 
dato che è influenzata da questo processo. Per 
rimandare alla frase “particelle felici che fanno 
festa” abbiamo disegnato delle bollicine in outline, 
uniformandoci allo stile aziendale.



Etichetta
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Infine...



Sottobicchieri
Abbiamo pensato di proporre anche alcuni 
sottobicchieri per promuovere le birre speciali e i sidri. 
Per ogni sottobicchiere abbiamo manipolato l’omino 
simbolo di Birrone con una punta di ironia e abbiamo 
aggiunto un piccolo slogan per ciascun prodotto.







Grazie per 
l’attenzione


